Podstawy marketingu

Nazwa zajeé po angielsku: Marketing

Kierunek: Zarzgdzanie Obowigzuje od roku akademickiego: 2025/2026
Poziom: | stopnia Profil: praktyczny

Semestr: | Forma zaliczenia: Egzamin

Punkty ECTS: 5 Materiaty: materiaty na platformie

Jezyk zaje¢: polski Zajecia do wyboru: Nie

Grupa zajec: Zajecia kierunkowe

Forma zajeé i liczba godzin na studiach stacjonarnych i niestacjonarnych (w tym e-learning):

¢ Wyktad konwersatoryjny..............c. i 30/16godz.............. 0/0 godz.
®  CWICZENIA. ... oo 30/16godz.............. 0/0 godz.

Nazwiska os6b odpowiedzialnych za zajecia:
dr Agnieszka tuczak

Opis zajec:

Celem zaje¢ jest nabycie umiejetnosci myslenia marketingowego i wtasciwego umiejscowienia marketingu w firmie.
Program zaje¢ obejmuje zrozumienie czym jest marketing, dlaczego przedsiebiorstwa wykorzystujg orientacje
marketingowg, jak przedstawia sie model 4 P (Produkt, Cena, Promocja, Dystrybucja). Przedmiot ma wskaza¢ réznice
pomiedzy rynkiem B2C i B2B, pokazac¢ specyfike cyklu zycia produktu, marki i strategii marek. Podczas zaje¢
omowiona zostanie identyfikacja segmentéw rynku i grupy docelowej, sposoby ksztattowanie cen, polityka dystrybuciji
produktéw oraz narzedzia zintegrowanej komunikacji marketingowej: reklama, promocja sprzedazy, PR oraz sprzedaz
osobista.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (student zna i rozumie)

Okresla pojecia i definicje marketingu, posiada wiedze na temat przydatnosci i zasadnosci K_WO01
stosowania przedsiewzie¢ marketingowych w przedsiebiorstwach.

Rozpoznaje wzajemne powigzania i zaleznosci miedzy narzedziami marketingu oraz K_W03
mozliwosci ich wykorzystania w kontekscie dziatalnosci réznych organizaciji

Umiejetnosci (student potrafi)

Prawidtowo identyfikuje problemy marketingowe w organizacjach, wykorzystuje wiedze K_U01
teoretyczng do tworzenia propozycji dziatan marketingowych w konkretnych
przedsiebiorstwach

Potrafi wyodrebnic¢ rynki docelowe dla okreslonych przedsiebiorstw, dziatajgcych w réznych K_U03
branzach.
Potrafi stosowac¢ zasady realizacji dziatan marketingowych przedsiebiorstwa w otoczeniu K_U04
rynkowym
Analizuje i rozwigzuje problemy o charakterze marketingowym na przyktadzie okreslonego K_U05

przedsiebiorstwa dziatajgcego na rynku B2C

Kompetencje spofeczne (student jest gotéw do)

Uznaje znaczenie wiedzy w identyfikowaniu probleméw w dziatalno$ci marketingowej K_K02
przedsiebiorstw, wykazuje sie kompetencjami w ich rozwigzywaniu

Docenia znaczenie technik budowania zespotu dla skuteczno$ci realizowanych dziatan w K_K04
przedsiebiorstwie

Dziata w spos6b odpowiedzialny, znajgc swoj udziat w catkowitym procesie zadan K_KO07




grupowych oraz rozumiejgc zasady wspotdziatania i wspotpracy

Metody i formy ksztatcenia: Metody oceniania:

+  Whyktad problemowy + Egzamin opisowy

» Studium przypadku » Aktywnos$c¢ w trakcie zajeé

+ Metoda ¢wiczeh + Sprawozdanie z realizacji zadania
* Dyskusja

Wykiad konwersatoryjny (W)

Istota marketingowego zarzgdzania przedsigebiorstwem
Segmentacja rynku i okreslanie rynku docelowego
Polityka produktu. Cykl zycia produktu.

Istota i znaczenie marki.

Polityka cenowa w przedsiebiorstwie

Dystrybucja produktu i jej uwarunkowania

No ok =

Promotion-mix: cele, funkcje, narzedzia

Cwiczenia (C)

Produkt i analiza struktury warstwowej produktu. Ksztattowanie asortymentu produktéw.
Ustuga i jej specyfika

Marka. Strategie marek

Projektowanie kanatéw dystrybucji na wybranych przyktadach

Program promoc;ji w przedsiebiorstwie - cele oraz etapy dziatan

Sprzedaz osobista i jej znaczenie w komunikacji marketingowej

No ok w D=

Promocja sprzedazy - konsumencka i handlowa

Literatura podstawowa

1. Armstrong G., Kotler Ph., Marketing. Wprowadzenie, Wolters Kluwer, 2012
2. Michalski E., Marketing, podrecznik akademicki, PWN, 2017

Literatura uzupefniajgca

1. Czubata A., Podstawy marketingu, PWE, Warszawa 2012

2. Perenc J. (red.), Podstawy marketingu. Problemy na dzi$ i na jutro. Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu
Szczecinskiego 2008

ObcigZenie pracg studenta stacjonarnego i niestacjonarnego:

* Zajecia z udziatem nauczyciela akademickiego.................. 60godz................ 32 godz.
* Przygotowanie i udziat w egzaminie.............................. 20godz................ 33 godz.
* Zapoznanie sie z literaturg przedmiotu............................ 20godz................ 25 godz.
* Przygotowaniesiedozaje.................oiiiiiiiii 10godz................ 20 godz.
* Samodzielne wykonanie zadan. ...l 15godz................ 15 godz.

SUMa obCIgzen:. ...t 125godz............... 125 godz
Zaliczenie zajg¢:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest uzyskanie pozytywnej oceny z egzaminu w formie pisemnej. Egzamin obejmuje
zagadnienia podane w sylabusie - omawiane na zajeciach i zawarte w literaturze przedmiotu. Do egzaminu
przystepujg osoby, ktére aktywnie uczestniczyty w éwiczeniach, sktadajgc sprawozdania z wykonywanych zadan
grupowych.



