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Opis zajec:
Celem przedmiotu jest nabycie umiejetnosci myslenia marketingowego i wkasciwego umiejscowienia marketingu w firmie. Program zaje¢ obejmuje
nastepujgce zagadnienia: zrozumienie czym jest marketing i procesy strategii marketingowych (zdefiniowanie marketingu i jego wymagan), model 4 P
(Produkt, Cena, Promocja, Dystrybucja), zrozumienie réznic pomiedzy rynkiem B2C i B2B, cykl zycia produktu, marka i strategie merek, identyfikacja
segmentdw rynku i grupy docelowej, ksztattowanie cen, okre$lanie ceny ostatecznej, polityka dystrybucji produktéw, zintegrowana komunikacja
marketingowa: reklama, promocja sprzedazy, PR oraz sprzedaz osobista.

Cele dydaktyczne:

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z podstawowymi pojeciami i narzedziami wykorzystywanymi w dziatalnosci marketingowe;j
przedsiebiorstw, a takze wypracowanie umiejetnosci rozumienia zjawisk zachodzgcych w otoczeniu marketingowym

Zapoznanie studentéw z instrumentarium marketingowym stosowanym we wspotczesnych przedsiebiorstwach

Wyksztatcenie u studentéw umiejetnosci przedstawiania propozycji dziatarh marketingowych dla rozpoznanych warunkéw otoczenia i specyfiki
konkretnej jednostki biznesowe]

Uswiadomienie studentom koniecznosci myslenia kategoriami klienta i wymogow rynku

Metody dydaktyczne: Metody oceniania:

MP1 |wyktad informacyjny MO1 |egzamin pisemny

MP2 [pogadanka MO2 praca projektowa

MP3 [studium przypadku MO3 przygotowanie do zajec

MC1 [Ewiczenie praktyczne
MS1 [burza mézgoéw
MS2 [dyskusja dydaktyczna




Wyktad

W1 Istota marketingowego zarzgdzania przedsiebiorstwem

W2  Segmentacja rynku i okreslanie rynku docelowego.

W3 Polityka produktu. Cykl zycia produktu.

w4 Istota i znaczenie marki.

W5 Polityka cenowa w przedsiebiorstwie

W6 Dystrybucja produktu i jej uwarunkowania

W7 Promotion-mix: cele, funkcje, narzedzia

Cwiczenia

Cl Konsumenci oraz ich wptyw na funkcjonowanie przedsiebiorstw.

C2 Produkt i analiza struktury warstwowej produktu. Ksztattowanie asortymentu produktow.
C3 Ustuga i jej specyfika.

C4 Marka. Strategie marek.

C5 Projektowanie kanatéw dystrybucji na wybranych przyktadach.

C6 Program promocji w przedsiebiorstwie - cele oraz etapy dziatan

C7 Sprzedaz osobista i jej znaczenie w komunikacji marketingowej

C8 Promocja sprzedazy - konsumencka i handlowa

Projekt

P1 Dziatania marketingowe w poszczegdlnych fazach cyklu zycia produktu
P2 Dziatania marketingowe przedsiebiorstw ustugowych, wynikajgce z cech ustug
P3 Ksztattowanie asortymentu w przedsiebiorstiwie

P4 Rodzaje posrednikéwa w handlu

P5 Strategie dysrtybucji

P6 Wady i zalety poszczegdlnych rodzajow reklamy

P7 Narzedzia wewwnetrzne i zewnetrzne PR

Literatura podstawowa

1 Armstrong G., Kotler Ph., Marketing. Wprowadzenie, Wolters Kluwer 2016

2 Garbarski L., Rutkowski I., Wrzosek W., Marketing. Punkt zwrotny nowoczesnej firmy, PWE 2001

3 Michalski E., Marketing, podrecznik akademicki, PWN 2022

Literatura uzupetniajgca

1 S. Kaczmarczyk. R. Patgan, Marketing w przedsiebiorstwie. Ujecie zarzadcza i systemowe z przyktadami, ODDK, Warszawa 2005

2 Z. Knecht, Zarzadzanie Marketingiem, CH Beck 2008

3 Pilarczyk B., H. Mruk, Kompendium wiedzy o marketingu, PWN 2021

Zrodta dodatkowe




1 Internet

2 Artykuty prasowe

3 Studia przypadkow

Warunki zaliczenia
Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest uzyskanie pozytywnej oceny z egzaminu w formie pisemnej. Egzamin obejmuje zagadnienia podane w sylabusie
- omawiane na zajeciach i zawarte w literaturze przedmiotu. Do egzaminu przystepujg osoby ktore aktywnie uczestniczyly w ¢wiczeniach oraz
przygotowaty prace projektowa.

Przyktady pytan zaliczeniowych
Istota marketingowego zarzgdzania przedsiebiorstwem
Cykl zycia produktu - dziatania marketingowe w poszczegolnych fazach
Marka i strategie marek
Czynniki wptywajgce na poziom cen
Startegie cenowe
Istota i kryteria segmentacji
Kanaty dystrybucji i ich charakterystyka
Narzedzia promotion-mix
Cele i funkcie promaociji
Wady i zalety poszczegdlnych rodzajow reklamy
Istota cele i narzedzia PR
Promocja sprzedazy - cele i narzedzia

Obciazenie praca studenta
Studia stacjonarne/niestacjonarne

Forma pracy studenta Wykiad Cwiczenia Projekt Suma

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela 30g 16g[ 15¢g 8¢ 15¢ 8¢ 60 g 32¢g

Zapozanie sie z literaturg przedmiotu 70 9¢g 70 8¢ 70 8¢ 21 g 25¢g

Przygotowanie sie do zajec 49 70 49 70 8¢ 14 g

Przygotowanie sie do kolokwiow

Realizacja zadanych ¢éwiczeh i zadan 60 70 60 70 12 g 14 g

Przygotowanie sprawozdania z ¢wiczen

Przygotowanie projektu / pracy 12 g 209 12 g 209

Przygotowanie sie i udziat w egzaminie 12 g 20 g 12 g 20 g
49 g 459 32g 309 44 g 50g| 125¢g 1259

Efekty uczenia sie | KEK | Tresci ksztatcenia | Metody dydaktyczne | M. oceniania |




Okresla pojecia i definicje marketingu, posiada
wiedze na temat przydatnosci i zasadnosci
stosowania przedsiewzie¢ marketingowych w
przedsiebiorstwach

K_Wo01

W1-7 C1-8 P1-7

MP1, MP2, MP3, MC1, MS],
MS2

MO1 MO2
MO3

Rozpoznaje wzajemne powigzania i zaleznoSci
miedzy narzedziami marketingu oraz mozliwosci
ich wykorzystania w kontekscie dziatalnosci
réznych organizac;ji.

K_WO03

W1-7 C1-8 P1-7

MP1, MP2, MP3, MC1, MSI1,
MS2

MO1 MO2
MO3

Prawidtowo identyfikuje problemy marketingowe
w organizacjach, wykorzystuje wiedze
teoretyczng do tworzenia propozycji dziatan
marketingowych w konkretnych
przedsiebiorstwach

K_U01

C1-8 P1-7

MP3, MC1, MS1, MS2

MO2, MO3

Potrafi stosowac zasady realizacji dziatan
marketingowych przedsiebiorstwa w otoczeniu
rynkowym

K_U04

C1-8 P1-7

MP3, MC1, MS1, MS2

MO2, MO3

Prawidtowo identyfikuje i okresla problemy w
dziatalnosci przedsiebiorstw, wykazuje sie
kompetencjami w ich rozwigzywaniu

K_KO02

C1-8 P1-7

MP3, MC1, MS1, MS2

MO2, MO3

Rozumie znaczenie technik budowania zespotu
dla skuteczno$ci realizowanych dziatan w
przedsiebiorstwie

K_KO04

C1-8 P1-7

MP3, MC1, MS1, MS2

MO2, MO3

Dziata w sposob odpowiedzialny, znajgc swoj

udziat w catkowitym procesie zadan projektowych

oraz rozumiejgc zasady wspétdziatania i
wspoétpracy

K_KO07

C1-8 P1-7

MP3, MC1, MS1, MS2

MO2, MO3




