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Opis zajec:

Po ukonczeniu kursu studenci bedg zna¢ strategiedziatania przedsiebiorstw na rynkach zagranicznych, kryteria wyboru rynku, na ktérym chca
rozpocza¢ dziatalnos¢ oraz poznajg strategie marketingu-mix realizowane w skali miedzynarodowej. Realizowane tresci majg zapoznac¢ studentow ze
zjawiskiem globalizacji rynkéw i konsekwencji marketingowych tego procesu. Podczas zaje¢ studenci zostang zaznajomieni z formami wejscia na rynki
zagraniczne i procesem wyboru najlepszej z nich.

Cele dydaktyczne:

Gtéwnym celem zaje¢ jest omowienie problematyki wspétczesnego marketingu na rynkach zagranicznych na tle procesow internacjonalizaciji
przedsiebiorstw.

Przekazanie podstawowej wiedzy na temat marketingu miedzynarodowego i jego specyfiki. Przekazanie niezbednej wiedzy o sposobach wejscia na
rynki zagraniczne i stosowanych na nich narzedzii marketingu-mix

Przygotowanie do projektowania i realizacji strategii marketingowej na rynkach zagranicznych.

Kreowanie postaw krytycznych, otwartych na samodzielne i grupowe rozwigzywanie problemow.

Metody dydaktyczne: Metody oceniania:
MP1 |wyktad informacyjny MO1 egzamin pisemny
MP2 |studium przypadku MO2 |aktywno$¢ w trakcie zajec

MS1 (|wyktad problemowy
MS2 |burza mézgow

Wykiad

W1 Istota i znaczenie marketingu miedzynarodowego. Narzedzia marketingu-mix na rynkach miedzynarodowych. |

W2 Miedzynarodowe otoczenie przedsiebiorstw.Sposoby wejscia na rynki zagraniczne. Uwarunkowania podejmowania dziatan na rynkach miedzynarodowych

W3 Rodzaje strategii dziatania przedsiebiorstw na rynkach miedzynarodowych oraz czynniki je okreslajace. Strategia standaryzacji i adaptacji na rynkach miedzynarodowych.

W4 Globalna strategia produktu - produkty i marki globalne.

W5 Marketing operacyjny na rynku miedzynarodowym. Kszattowanie cen oraz tworzenie kanatow dystrybucii.




(W6 Sposoby prowadzenia promocji na rynkach zagranicznych — ograniczenia prawne i kulturowe wykorzystania wybranych form promocii.

Konwersatorium

K1 Marketing krajowy a marketing miedzynarodowy. Internacjonalizacja i globalizacja przedsiebiorstw. Strategia marketingu-mix na rynkach zagranicznych

K2 Segmentacja rynkéw zagranicznych. Pozycjonowanie oferty

K3 Polityka cenowa na rynkach zagranicznych

K4 Formy integracji w kanatach dystrybuciji

K5 Narzedzia promocji na rynkach miedzynarodowych
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Literatura uzupetniajaca

1 Komor M. Euromarketing Strategie marketingowe przedsiebiorstw na euroryku. PWN, Warszawa 2000.

2 Smid W., Marketing pod presja globalizacji, Agencja Wydawnicza Placet, Warszawa 2002.
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Zrodta dodatkowe

1 zasoby internetowe

2 studia przypadkow

Warunki zaliczenia
Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest uzyskanie pozytywnej oceny z egzaminu. Egzamin obejmuje zagadnienia podane w karcie przedmiotu.

Przyktady pytan zaliczeniowych
Strategia standaryzacji i strategia adaptaciji
Wymien zalety i
Scharakteryzuj miedzynarodowe otoczenie przedsiebiorstw
Opisz bariery wejscia na rynki zagraniczne
Scharakteryzuj argumenty za i przeciw internacjonalizacj przedsiebiorstw
Strategie marek na rynkach miedzynarodowych
Formy integracji w kanatach dystrybuciji
Dziatania promocyjne przedsiebiorstw na rynkach miedzynarodowych

Obciazenie praca studenta
Studia stacjonarne/niestacjonarne

Forma pracy studenta Wyktad Konwersatorium Suma
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela 15¢g 849 15¢g 849 3049 169
Zapozanie sie z literaturg przedmiotu 159 209 159 209 3049 40 g
Przygotowanie sie do zaje¢




Przygotowanie sie do kolokwiow

Realizacja zadanych éwiczen i zadan

Przygotowanie sprawozdania z ¢wiczen

Przygotowanie projektu / pracy

Przygotowanie sie i udziat w egzaminie 15¢g 19¢ 159 19¢

459 479 309 289 759 759
Efekty uczenia sie KEK Tresci ksztatcenia Metody dydaktyczne M. oceniania

Student rozumie i prawidiowo K_WO02|W1-8 MP1, MS1, MS2 MO1,MO2

identyfikuje zwigzki pomiedzy otoczeniem i

przedsiebiorstwem, prowadzacym dziatalnosé

Student rozumie role czynnikéw warunkujgcych  [K_W03|W1-8 MP1, MS1, MS2 MO1,MO2

dziatania marketingowe w otoczeniu

miedzynarodowym i globalnym, w szczegdInosci

Potrafi przedstawic¢ proces wejscia na rynki K_U01 |[W1-8 MP1, MP2, MS1, MS2 MO1,MO2

zagraniczne. Potrafi wskaza¢ cechy i instrumenty

skutecznej strategii marketingu

Student posiada umiejetnos¢ interpretac;i K_U02 | K1-8 MP1, MP2, MS1, MS2 MO1,MO2

wybranych probleméw wspétczesnego biznesu

dziatajacego w Srodowisku miedzynarodowym

Student wyraza opinie, angazuje sie w dyskusje [K_KO02 | K1-8 MP1, MP2, MS1, MS2 MO1,MO2

nad problemami praktycznymi prezentowanymi

podczas zajeé.

Student rozumie problemy etyczne wystepujgce w|K_K08 [W1-8 K1-8 MP1, MP2, MS1, MS2 MO1,MO2

marketingu miedzynarodowym.




