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Opis zajec:
Celem zaje¢ jest uswiadomienie studentom w skali makro - pozytywnego wptywu energetyki odnawialnej na srodowisko oraz w skali mikro — jej wplywu
na pozytywny wizerunek marki firmy z segmentu OZE. W ramach zaje¢ zostanie réwniez przekazana wiedza z zakresu komunikacji biznesowe;j i
skutecznej polityki CSR. Natomiast w sekcji dotyczgcej promocji OZE celem jest zaprezentowanie m.in. argumentéw obalajgcych mity na temat OZE
oraz rozwigzan otwartych na nowe technologie aplikowanych w energetyce odnawialnej i popularyzujacych zastosowanie OZE w zyciu codziennym.

Cele dydaktyczne:

Celem zaje¢ jest uswiadomienie studentom w skali makro - pozytywnego wptywu energetyki odnawialnej na srodowisko oraz w skali mikro — jej wptywu
na pozytywny wizerunek marki firmy z segmentu OZE. W ramach zaje¢ zostanie réwniez przekazana wiedza z zakresu komunikacji biznesowe;j i
skutecznej polityki CSR. Natomiast w sekcji dotyczgcej promocji OZE celem jest zaprezentowanie m.in. argumentéw obalajgcych mity nt. OZE oraz
rozwigzan otwartych na nowe technologie aplikowanych w energetyce odnawialnej i popularyzujacych zastosowanie OZE w zyciu codziennym.

Wskazanie metodyki postepowania, a takze przedstawienie narzedzi stuzgcych zarzgdzaniu relacjami przedsiebiorstwa z otoczeniem, w tym dziatan
CSR. Zaprezentowanie narzedzi komunikacyjnych wykorzystywanych przez przedsiebiorstwa w celu przekazywania intrersariuszom informaciji o
waznych aspektach funkcjonowania konkretnych podmiotéw gospodarczych oraz budowania pozytywnego image'u oferty i oddziatywania na postawy
réznych grup interesariuszy wobec OZE.

Wyksztatcenie umiejetnosci planowania, budowy oraz realizacji strategii komunikacji marketingowej z wykorzystaniem tradycyjnych metod i nowych
technologii, okreslenie pakietu narzedzi komunikacji marketingowej stosownie do charakteru interesariuszy oraz problematyki zwigzanej z OZE

Wyksztatcenie Swiadomosci samodzielnego sledzenia zmian w otoczeniu przedsiebiorstw oraz gotowosci do dalszego ksztatcenia (rozwoju).

Metody dydaktyczne: Metody oceniania:
MP1 |wyktad informacyjny MO1 kolokwium pisemne
MP2 [praca ze zrédtem drukowanym MO2 aktywnosc¢ w trakcie zajec

MP3 [praca ze zrédtem elektronicznym
MP4 |studium przypadku
MC1 |éwiczenie praktyczne




Wyktad

W1  Energia a srodowisko

W2  Odnawialne zrodta energii

W3 Spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu - istota, ujecie definicyjne, geneza i rozwoj, koncepcje pokrewne

w4 Normy, standardy, narzedzia spotecznej odpowiedzialno$ci organizacji - zastosowanie w przedsiebiorstwach sektora energetycznego

W5 Narzedzia komunikacji wykorzytywane w promocji OZE

W6 Budowa kampanii komunikacyjnej

W7 Ocena skutecznosci kampanii

Cwiczenia

Cl Zrédta energii w otoczeniu - tradycyjne a odnawialne zrédta energii

C2 Uwarunkowania etyczne CSR

C3 Adresaci dziatan komunikacyjnych

C4 Budowa przekazu komunikacyjnego - najwazniejsze aspekty

C5 Bariery w procesie komunikaciji

C6 Raportowanie spotecznej odpowiedzialnosci biznesu - perspektywa przedsiebiorstw sektora energetycznego
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Literatura uzupetniajaca
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Zrodta dodatkowe

1 Studia przypadkéw

2 zasoby internetowe, materiaty prasowe

Warunki zaliczenia
Warunkiem zaliczenia jest poprawne sporzgdznie ¢wiczenh realizowanych podczas zaje¢ oraz pozytywna ocena z kolokwium.

Przyklady pytan zaliczeniowych
Okresl cele i narzedzia CSR
Wskaz narzedzia komunikacyjne wykorzytywane w celu zmiany postrzegania problematyki OZE
Scharakteryzuj narzedzia Public Affairs
Opisz najwazniejsze elementy przekazu komunikacyjnego
Scharakteryzuj adresatéw dziatan komunikacyjnych i wskaz najwazniejsze ich cechy determinujgce komunikacje do nich adresowang

Obciazenie praca studenta
Studia stacjonarne/niestacjonarne
| Forma pracy studenta Wyktad Cwiczenia Suma




Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela 15¢g 8g| 15¢ 89 30¢g 16 g
Zapozanie sie z literaturg przedmiotu 69 849 69 89 12 g 16 g
Przygotowanie sie do zajec 69 849 69 89 12 g 16 g
Przygotowanie sie do kolokwiow 60 8¢9 60 89 12 g 169
Realizacja zadanych ¢wiczen i zadan 99 119 9¢g 119
Przygotowanie sprawozdania z éwiczen
Przygotowanie projektu / pracy
Przygotowanie sie i udziat w egzaminie

339 32g| 429 43 g 759 759

Efekty uczenia sie KEK Tresci ksztatcenia Metody dydaktyczne M. oceniania

Zna terminologie zwigzang z odnawialnymi K_WO0 |W1-W2 MP1-MP3 MO1
zrédtami energii 1
Zna i rozumie problematyke wdrazania koncepcji |K_WO0 [W3-W4 C2 MP1-MP4, MC1 MO1, MO2
CSR w przedsiebiorstwach 2
Posiada wiedze zwigzang z planowaniem oraz K_WO0 |[W3-W7 C2-C6 MP1-MP4, MC1 MO1, MO2
dziataniem, przydatnag do rozpoznawania 4
rozwigzan w komunikacji i do formowania
pozytywnych relacji w okreslonej spotecznosci
Dysponuje wiedzg dotyczgca spotecznej K_WO0 (W1-w2 MP1-MP3 MO1
odpowiedzialno$ci przedsigbiorstw i ich wplywu |7
na srodowisko
Posiada umiejetnosci zastosowania K_U08| C2-C6 MC1 MO2
odpowiednich rozwigzan pozwalajgcych na
nawigzanie komunikacji w relacji z réznymi
grupami interesariuszy.
Jest gotéw do inspirowania i podejmowania K_KO03 | C2-C6 MC1 MO2

dziatan spotecznie odpowiedzialnych, etycznych
na rzecz $rodowiska spotecznego, srodowiska
naturalnego




