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Opis zajeé:
Gléwnym zatozeniem przedmiotu jest zaznajomienie studentéw z teorig i praktykg konstruowania strategii marketingowej przedsigbiorstw oraz
umiejetnego doboru narzedzi marketingowych dopasowanych do konkretnych warunkéw otoczenia rynkowego.

Cele dydaktyczne:

Przekazanie studentom wiedzy z zakresu dlugookresowego zarzadzania biznesem w zmieniajgcym sie otoczeniu. Celem zajec jest wyksztatcenie
umiejetnosci planowania marketingowego w ujeciu strategicznym.

Zapoznanie z narzedziami analizy pozycji przesiebiorstw oraz etapami budowy strategii marketingowych. Przedstawienie zasad doboru narzedzi
marketingowych w okreslonych warunkach rynkowych w odniesieniu do okreslonych przedsiebiorstw.

Rozwinigcie umiejetnosci budowania strategii marketingowych przedsiebiorstw

Ksztattowanie kompetencji umozliwiajgcych efektywnie uczestniczenie w podejmowaniu i realizacji zadan w grupach projektowych, dotyczgacych
funkcjonowania wspoétczesnych przedsiebiorstw

Metody dydaktyczne: Metody oceniania:
MP2 |[studium przypadku MO1 |aktywnos$c¢ w trakcie zajec
MP3 |pogadanka MO2 |egzamin pisemny

MC1 |¢éwiczenie praktyczne
MS1 |dyskusja dydaktyczna
MS2 |wyktad problemowy

Wyktad

W1 Istota strategii marketingowej przedsiebiorstwa

W2 Proces tworzenia strategii. Metody analizy pozycji przedsiebiorstwa na rynku

W3 Cele strategiczne, taktyczne i operacyjne

W4 Wybér rynku docelowego

W5 Pozycjonowanie produktu

W6 Programowanie narzedzi marketingu-mix

W7 Tworzenie wartosci poprzez zarzgdzanie markg. Strategie marek

W8  Strategie cenowe

W9  Strategie dystrybucji i komunikacji marketingowej

Cwiczenia

C1 Projektowanie

Cc2 Projekty strategii marketingowych wybranych przedsiebiorstw- studia przypadkéw

C3 Prezentacja i omowienie projektéw studenckich

Literatura podstawowa

1 J-J Lambin.Strategiczne zarzgdzanie marketingowe. Warszawa 2001

2 Strategie marketingowe, Redakcja naukowa Wojciech Wrzosek, PWE,Warszawa 2012

3 H. Mruk. Strategie marketingowe, UE Poznan, Poznan 2009

4 T. Bury, 262 strategie marketingowe. Sprawdzone sposoby na zwigkszenie sprzedazy i zainteresowanie nowych klientéw, Wyd. Ztote Mysli, 2020

Literatura uzupetniajaca

1 R. M. Grant .Wspdiczesna analiza strategii, Wolters Kluwer Polska Sp. z 0. 0., Warszawa 2011

2 A. Pomykalski. Nowoczesne strategie marketingowe. INFOR 2011

3 Podstawy wyboréw strategicznych przedsiebiorstwa, pod red. E. Urbanskiej-Sojkin, PWE, Warszawa 2011

Zrédta dodatkowe

1 Internet

2 Studia przypadkéw

Warunki zaliczenia
Obecno$¢ na zajeciach, aktywno$¢ (udziat w dyskusji), pozytywna ocena z egzaminu pisemnego.

Przyktady pytan zaliczeniowych
Istota segmentacji rynku. Kryteria segmentacji.
Etapy budowy strategii marketingowej.
Metoda SWOT
Pozycjonowanie produktu.
Strategie marek.
Strategie dystrybucji.
Analiza BCG oraz PEST

Obciazenie praca studenta
Studia stacjonarne/niestacjonarne

Forma pracy studenta Wyktad Cwiczenia Suma

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela 30g 16g[ 15¢g 8¢ 45¢ 24 g

Zapozanie sie z literaturg przedmiotu 10g 15¢g 109 159




Przygotowanie sie do zaje¢

109

159 59

8¢

159

23¢9

Przygotowanie sie do kolokwiéw

Realizacja zadanych ¢wiczen i zadan

59

8¢

59

8¢

Przygotowanie sprawozdania z ¢wiczen

Przygotowanie projektu / pracy

109

109

109

109

Przygotowanie sie i udziat w egzaminie

209

159

20g

66g] 35¢g

349

100 g

100 g

Efekty uczenia sie

Tresci ksztatcenia

Metody dydaktyczne

M. oceniania

Zna podstawowe pojecia z zakresu strategii
marketingowych.

W1, W3 C1, C2

MS1, MS2, MP2, MP3

MO1, MO2

Umie definiowac i opisywac strategie
marketingowe. Potrafi wymieni¢ rodzaje strategii
i zaproponowac najlepsze mozliwosci ich
wdrozenia

W1-9

MS1, MS2, MP3

MO2

Rozumie sposoby doboru narzedzi
marketingowych w okreslonych warunkach
rynkowych w odniesieniu do okreslonych
przedsigbiorstw.

W4, W5, W6 C1, C2

MC1, MS1, MS2

MO1, MO2

Potrafi zaprojektowaé proces realizacji strategii
marketingowej, umie postugiwac sie elementami
strategii marketingowych.

K_Uo1

W1-9 C1-8

MC1, MC2, MP2, MP3

MO1

Potrafi zgromadzi¢/ pozyska¢ dane konieczne do
stworzenia strategii marketingowej a takze
dokona¢ analizy, kryrtycznej oceny i syntezy tych
informaciji.

K_U02

W1-9 C1-8

MC1, MC2, MP2, MP3

MO1

Rozpoznaje przyczyny przewagi marketingowej
przedsigbiorstw funkcjonujgcych na rynku

K_U04

w2, W7 C1-8

MS1, MS2, MC1

MO1, MO2

Dziata w sposéb odpowiedzialny, znajgc swoj
udziat w catkowitym procesie zadan
projektowych oraz rozumiejac zasady
wspotdziatania i wspépracy.

K_KO07

C1-C8

MS1, MC2, MP3

MO1




